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1 Цели и задачи освоения дисциплины 

Цель освоения дисциплины: формирование у студентов теоретических знаний и практических 

навыков ценообразования на предприятии в целях повышения эффективности его деятельности.  

 

Задачи:  

- изучить законы функционирования рынка и их влияние на процесс ценообразования, 

понятийно-терминологический аппарат, характеризующий ценообразование на предприятии: виды 

цен, состав и структуру цены, цели и задачи ценовой политики, ценовые стратегии, их типы, факторы 

выбора; методы ценообразования; государственное регулирование ценообразования;  

- иметь представление о современном отечественном и зарубежном опыте ценообразования;  

- владеть информацией об особенностях ценовой политики на различных рынках;  

- уметь проводить экономические расчеты цен на основе различных методов и стратегий 

ценообразования;  

- знать показатели анализа конъюнктуры рынка;  

- рассчитывать среднюю цену и ценовые индексы, определять динамику цен и на основании 

анализа делать прогноз об изменении уровня цен;  

- разрабатывать ценовую политику, в том числе определять цели ценообразования, выбирать 

стратегию и методы ценообразования;  

- приобрести навыки дискуссии по основным проблемам ценообразования в рыночной 

экономике. 

2 Место дисциплины в структуре образовательной программы 

Дисциплина относится к дисциплинам (модулям) по выбору вариативной части блока 1 

«Дисциплины (модули)» 

 

Пререквизиты дисциплины: Б.1.В.ОД.2 Экономика организаций (предприятий) 

 

Постреквизиты дисциплины: Отсутствуют 

 

3 Требования к результатам обучения по дисциплине 

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих результатов обучения 

 

Планируемые результаты обучения по дисциплине, характеризующие 

этапы формирования компетенций 
Формируемые компетенции 

Знать: 

- теоретические основы ценообразования в рыночных условиях; 

- экономическую сущность цены и ее роль в системе хозяйственных 

отношений; 

- экономическую сущность цены и ее роль в системе хозяйственных 

отношений; 

- принципы, факторы и методы формирования цен и проведения 

ценовой политики; 

- классификацию цен; 

Уметь: 

- правильно выбирать цели, методы и стратегии ценообразования для 

внутренних и международных рынков; 

- определять стоимость, полезность товара; 

- классифицировать факторы ценообразования;  

- рассчитывать цены на основе затратного ценообразования; 

ОПК-2 способность 

осуществлять сбор, анализ и 

обработку данных, 

необходимых для решения 

профессиональных задач 
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Планируемые результаты обучения по дисциплине, характеризующие 

этапы формирования компетенций 
Формируемые компетенции 

- рассчитывать среднюю, розничную, оптовые цены; 

Владеть: 

- навыками самостоятельного проведения ценообразования с 

использованием современных методов; 

- способностью сбора и анализа информации различного уровня 

сложности, необходимой для удовлетворения потребностей 

заинтересованных пользователей. 

Знать: 
- основные закономерности создания и функционирования 

информационных процессов; 

- методы и средства поиска, систематизации и обработки 

экономической информации. 

Уметь: 
- применять современные информационные технологии для поиска и 

обработки экономической информации средствами Интернет и 

офисных приложений.  

Владеть: 
- навыками сбора и обработки информации для решения 

аналитических и исследовательских задач ценообразования на 

предприятии в целях повышения эффективности его деятельности. 

ПК-8 способность 

использовать для решения 

аналитических и 

исследовательских задач 

современные технические 

средства и информационные 

технологии 

4 Структура и содержание дисциплины 

4.1 Структура дисциплины 

Общая трудоемкость дисциплины составляет 3 зачетных единицы (108 академических часов). 

 

Вид работы 

 Трудоемкость, 

академических часов 

5 семестр всего 

Общая трудоёмкость 108 108 

Контактная работа: 34,25 34,25 

Лекции (Л) 18 18 

Практические занятия (ПЗ) 16 16 

Промежуточная аттестация (зачет, экзамен) 0,25 0,25 

Самостоятельная работа: 73,75 73,75 

- самоподготовка (проработка и повторение лекционного материала и 

материала учебников и учебных пособий); 

 - подготовка к практическим занятиям; 

- подготовка к рубежному контролю. 

  

Вид итогового контроля (зачет, экзамен, дифференцированный 

зачет) 

зачет  

 

Разделы дисциплины, изучаемые в 5 семестре  

 

№ 

раздела 
Наименование разделов, тем 

Количество часов 

всего 

аудиторная 

работа 
внеауд. 

работа 
Л ПЗ ЛР 

1 Теория и практика ценообразования 60 10 8  42 

1.1 Цена как экономическая категория 11 2 1  8 

1.2 Классификация цен и их система 11 2 1  8 
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4.2 Содержание разделов дисциплины 

1 Раздел. Теория и практика ценообразования 

1.1 Цена как экономическая категория. Теоретические основы цены: трудовая теория 

стоимости, теория предельной полезности, закон спроса и предложения. Цена и полезность 

товара. Понятие о «цене потребления». Место и роль цены в рыночном хозяйстве. Рынок и цена 

как категории, обусловленные товарным производством. Ключевая роль цены в рыночном 

хозяйстве. Законы спроса и предложения как важнейшие факторы, оказывающие влияние на 

формирование цен и их взаимодействие. Факторы, определяющие динамику цен. Стратегический 

и тактический факторы и их содержание. Конкуренция и цены. 

1.2 Классификация цен и их система. Определение системы цен. Взаимосвязь и 

взаимозависимость различных видов цен (оптовых, закупочных, розничных, тарифов 

транспорта). Определяющая роль цен на продукцию базовых отраслей промышленности, 

причины, обуславливающие взаимосвязь цен в единой системе. Виды цен и их классификация. 

Виды цен в зависимости от обслуживаемой сферы товарного обращения (оптовые, закупочные, 

розничные), их роль и назначение. Классификация цен по способу установления, фиксации (в 

договоре, контракте). Характеристика твердых, подвижных, скользящих цен. Распределение 

риска потерь от инфляции. Расчет скользящих цен. Период скольжения, лимит скольжения. 

Виды цен в зависимости от учета в них транспортных расходов на доставку продукции до места 

потребления (франко-станция отправления, франко-станция назначения). 

1.3 Ценообразующие факторы. Рыночный спрос. Взаимодействие цены и спроса. 

Характеристика объема спроса и функции спроса. Кривая спроса. Неценовые факторы, 

оказывающие влияние на изменение спроса. Взаимосвязь цены и предложения. Характеристика 

объема предложения и функции предложения. Кривая предложения. Неценовые факторы, 

влияющие на изменение предложения. Виды равновесия спроса и предложения. Практическое 

применение коэффициента прямой эластичности по цене. Состояние финансово-кредитной 

сферы и ее воздействие на уровень и динамику цен. Влияние потребителей на уровень цен. 

Государственное регулирование экономики и его воздействие на цены. Влияние участников 

каналов товародвижения на цены. Конкуренция и ее воздействие на уровень цен. Воздействие 

издержек на уровень и динамику цен. 

1.4 Ценообразование и характеристики рынка. Методы ценообразования. Особенности 

ценообразования на различных типах рынков. Влияние конкуренции на процесс обоснования 

цен. Ценообразование на рынке совершенной (чистой) конкуренции. Специфика формирования 

цен на рынке монополистической конкуренции. Формирование цен на рынке 

олигополистической конкуренции. Особенности ценообразования на рынке чистой монополии. 

Порядок ценообразования. Этапы процесса ценообразования: выбор цели, определение спроса, 

анализ издержек и цен конкурентов, выбор метода ценообразования, установление 

окончательной цены. Ценовая информация и ее роль в принятии решения по ценам. Виды 

информации. Методы ценностного ценообразования. Условия и предпосылки применения 

ценностных (маркетинговых) методов ценообразования. Последовательность этапов определения 

экономической ценности товара. Эконометрические методы ценообразования. Оценка 

1.3 Ценообразующие факторы 12 2 2  8 

1.4 Ценообразование и характеристика рынка 14 2 2  10 

1.5 Издержки и прибыль, их роль в формировании 

цен 

12 2 2  8 

2 Макроэкономические аспекты ценообразования 48 8 8  32 

2.1 Ценовая политика организации в условиях 

рынка 

12 2 2  8 

2.2 Государственное регулирование цен в условиях 

рыночных отношений 

12 2 2  8 

2.3 Взаимодействие цен и финансово–кредитной 

системы 

12 2 2  8 

2.4 Ценообразование и инфляция 12 2 2  8 

 Итого: 108 18 16  74 
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согласованности мнений экспертов в ценностном ценообразовании. 

1.5 Издержки и прибыль, их роль в формировании цен. Понятие издержек. 

Взаимосвязь и взаимовлияние издержек и цены. Состав издержек. Регулирование состава 

издержек в Налоговом Кодексе. Особенности формирования себестоимости в условиях рынка. 

Способы группировки затрат, включаемых в себестоимость. Прибыль в условиях рыночной 

экономике и ее связь с ценой. Особенности формирования прибыли в условиях рынка. Расчет 

точки безубыточности. Калькулирование себестоимости по полным издержкам. Способы 

распределения постоянных издержек. Нижняя граница цены. Учет влияния изменения цен на 

финансовые результаты деятельности предприятия. Анализ безубыточности решений при 

изменении цен. Ассортиментная политика предприятия и манипуляции ценами. Анализ 

безубыточности решений по изменению цен при продаже взаимозаменяемых и 

взаимодополняющих товаров. 

2 Раздел. Макроэкономические аспекты ценообразования 

2.1 Ценовая политика организации в условиях рынка. Основные стратегии 

ценообразования. Этапы разработки ценовой стратегии. Стратегии конкурентного 

ценообразования: стратегия ценового прорыва, стратегия премиального ценообразования, 

стратегия нейтрального ценообразования. Факторы, обеспечивающие успешное применение 

стратегий конкурентного ценообразования. Препятствия в использовании стратегий 

конкурентного ценообразования. Стратегии ассортиментного ценообразования. Стратегии 

дифференцированного ценообразования. Основной и вторичный рынок. Способы 

дифференциации. Условия успешного применения стратегий дифференцированного 

ценообразования. Ценовые факторы выбора конкурентной стратегии и условия эффективной 

политики снижения цен (эффект масштаба; политика снижения цен для узкой группы 

покупателей; политика снижения цен на «убыточного лидера продаж»; снижение цен на 

стагнирующем рынке). 

2.2 Государственное регулирование цен в условиях рыночных отношений. 

Государственное регулирование цен как необходимое условие функционирования рыночной 

экономики, его содержание и цели. Прямые и косвенные методы государственного 

регулирования цен, их влияние на ценообразование. Прямое регулирование цен, его методы, 

организация. Роль государственного регулирования цен в решении задач стабилизации 

экономики, ее стимулирования и социальной защиты населения. Регулирование цен продукции 

производственно- технического назначения, товаров и услуг на федеральном уровне и на уровне 

субъектов федерации. Фиксированные и предельные цены. 

2.3 Взаимодействие цен и финансово-кредитной системы. Взаимодействие цен и 

налогов. Налоговая составляющая в цене, ее влияние на уровень, структуру и динамику цен. 

Виды налоговых платежей и их отражение в себестоимости и структуре цен. Влияние НДС и 

акцизов на уровень и динамику цен. Налог на прибыль в составе цены и его роль в 

формировании ее уровня. Взаимосвязь цен и денежного обращения. Зависимость уровня цен от 

изменения массы денег в обращении и количества товаров, предложенных на рынке. Формула 

выражения этой зависимости. Эмиссия денег и цены. Динамика цен и развитие кредитных 

отношений. Удорожание кредита как один из факторов усиления инфляции. Воздействие роста 

цен на объем предоставляемого кредита. Отражение в себестоимости и ценах процентных ставок 

за кредит и их влияние на уровень и динамику цен. Инфляционные ожидания и динамика 

процентных ставок за кредит. 

2.4 Ценообразование и инфляция. Взаимосвязь уровня цен и массы денег в обращении и 

инфляция. Уровень государственных расходов и их влияние на динамику цен. Дефицит 

государственного бюджета, эмиссия денег и инфляционный рост цен. Взаимосвязь 

государственного долга и инфляционного роста цен. Влияние цен в добывающих отраслях 

промышленности на динамику цен в других отраслях экономики. Рост цен на продукцию 

базовых отраслей, как генератор инфляции и повышения цен в экономике. Стадии инфляции и 

динамика цен. 
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4.3 Практические занятия (семинары)  

5 Учебно-методическое обеспечение дисциплины 

5.1 Основная литература 

- Лев, М.Ю. Цены и ценообразование [Электронный ресурс]: учебник / М.Ю. Лев. - 2-е изд., 

перераб. и доп. - Москва: Юнити-Дана, 2015. - 383 с. - ISBN 978-5-238-02643-5. - Режим доступа: 

http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=446413  

 

5.2 Дополнительная литература 

 

- Горина, Г. А. Ценообразование [Электронный ресурс]: учебное пособие / Г. А. Горина. - 

Москва: Юнити-Дана, 2015. - 127 с. - ISBN 978-5-238-01707-5. - Режим доступа: 

http://biblioclub.ru/index.php?page=book_red&id=118196&sr=1 

- Слепов, В. А. Ценообразование [Электронный ресурс]: учебное пособие / В. А. Слепов, Т. Е. 

Николаева и др.; под ред. В. А. Слепова; Российская экономическая академия им. Г. В. Плеханова. - 

Москва: Магистр: НИЦ ИНФРА-М, 2013. - 144 с. - ISBN 978-5-9776-0165-8. - Режим доступа: 

http://znanium.com/bookread2.php?book=404389 

- Управление ценами [Электронный ресурс]: учебник / Карпов С.В., Русин В.Н., Рожков И.В. - 

М.: Вузовский учебник, НИЦ ИНФРА-М, 2016. - 236 с.: 60x90 1/16. - (Прикладной бакалавриат) ISBN 

978-5-9558-0432-3. - Режим доступа: http://znanium.com/catalog/product/503947 

 

5.3 Периодические издания 

 

- Экономист: журнал. - Москва: Издательство Экономист, 2019. 

 

5.4 Интернет-ресурсы 

 

- http://www.government.gov.ru/ - Правительство Российской Федерации  

- http://www.cbr.ru/ - Официальный сайт Центрального банка России 

- http://ecsocman.hse.ru/ - Экономика. Социология. Менеджмент – Федеральный 

образовательный портал 

- http://www.edu.ru/ - Российское образование – Федеральный образовательный портал 

- http://www.economicus.ru/ - Economicus.ru 

- http://www.infoliolib.info/ - INfOLIO – Университетская электронная библиотека 

- http://www.cisstat.org/ -  Межгосударственный статистический комитет 

5.5 Программное обеспечение, профессиональные базы данных и информационные 

справочные системы современных информационных технологий 

№ занятия 
№ 

раздела 
Тема 

Кол-во 

часов 

1 1 Цена как экономическая категория 1 

1 Классификация цен и их система 1 

2 1 Ценообразующие факторы 2 

3 1 Ценообразование и характеристика рынка 2 

4 1 Издержки и прибыль, их роль в формировании цен 2 

5 2 Ценовая политика организации в условиях рынка 2 

6 2 Государственное регулирование цен в условиях рыночных 

отношений 

2 

7 2 Взаимодействие цен и финансово-кредитной системы 2 

8 2 Ценообразование и инфляция 2 

  Итого: 16 

http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=446413
http://biblioclub.ru/index.php?page=book_red&id=118196&sr=1
http://znanium.com/bookread2.php?book=404389
http://znanium.com/catalog/product/503947
http://www.government.gov.ru/
http://www.cbr.ru/
http://ecsocman.hse.ru/
http://www.economicus.ru/
http://www.infoliolib.info/
http://www.cisstat.org/
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- Microsoft Office 

- Яндекс браузер 

- https://www.scopus.com/ - Реферативная база данных / компания Elsevier SCOPUS 

- http://www.elibrary.ru/ - Научная электронная библиотека 

- http://www.gks.ru/ - Официальный сайт Росстата  

- http://www.minfin.ru/ - Официальный сайт Министерства Финансов РФ 

- http://www.consultant.ru/ - Консультант Плюс [Электронный ресурс]: справочно-правовая 

система  

- http://www.kodeks.ru/ -  Кодекс [Электронный ресурс]:  профессиональная справочная 

система  

 

6 Материально-техническое обеспечение дисциплины  

 

Учебные аудитории для проведения занятий лекционного  типа, семинарского  типа, для 

проведения групповых и индивидуальных консультаций, текущего контроля и промежуточной 

аттестации.   

Аудитории для проведения занятий лекционного  типа, семинарского  типа оснащены 

стационарным или переносным мультимедиа-проекторами и проекционным экраном, переносным 

ноутбуком, кафедрой, посадочными местами для обучающихся, рабочим местом преподавателя, 

учебной доской. 

Аудитории для проведения групповых и индивидуальных консультаций, текущего контроля и 

промежуточной аттестации, помещение для самостоятельной работы оснащены комплектами 

ученической мебели, компьютерами с подключением к сети «Интернет» и обеспечением доступа в 

электронную информационно-образовательную среду ОГУ,  электронным библиотечным системам. 

 

К рабочей программе прилагаются: 

 Фонд оценочных средств для проведения промежуточной аттестации обучающихся по 

дисциплине; 

 Методические указания для обучающихся по освоению дисциплины.  

 
 

 

https://www.scopus.com/
http://www.elibrary.ru/
http://www.gks.ru/
http://www.minfin.ru/
http://www.consultant.ru/
http://www.kodeks.ru/

